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能源价格与新能源汽车消费
———基于消费者预期视角
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摘要：基于２０１０—２０２０年中国５０个城市的新能源汽车销量数据，采用面板回归与断点回归方法，研究了油价和电
价对新能源汽车消费的影响。研究发现，新能源汽车销量对每千米汽油成本的反应是电力成本的３５至６倍，表明
消费者显著低估了电力成本。提出了制定更有效的购置税减免政策和优化新能源汽车推广策略。
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　　在去全球化和世界经济衰退的背景下，中央提出了
“推动形成以国内大循环为主体、国内国际双循环相互

促进的新发展格局”，简称“双循环”战略。作为内循环

经济的推动者，新能源汽车产业是“双循环”战略的关键

一环，在提振经济、刺激科技创新和实现“碳达峰”与“碳

中和”目标的过程中发挥了关键作用［１，２］。以往的研究

发现电价和油价等能源成本因素是制约新能源汽车推

广的重要因素［３］。一方面，电价决定了新能源汽车的使

用成本和使用效用。以往的研究主张，过高的电价抬高

了新能源汽车的使用成本，降低了消费者的使用效用，

从而制约了新能源汽车的推广［４］。另一方面，油价是消

费者考虑燃油经济性的最明显的信号，因此油价相对微

小的变化会导致消费者出行方式的重大变化［５］。此外，

能源价格也是以价格为基础的“双碳”政策的直接或间

接作用对象［６］。特别是随着“双碳”政策的深入实施，中

国不同区域的能源使用与权衡问题更加突出，消费者对

预期能源成本的估计是否理性已经成为“双碳”政策实

施和落地的关键因素［７］。

鉴于此，以中国新能源汽车市场为背景，本文旨在

检验消费者是否存在对新能源汽车未来运营成本的非

理性估计，即是否完全将未来的运营成本内部化，并探

讨新能源汽车的最优购置税减免。本文潜在的边际贡

献主要包括以下几个方面：一是揭示了能源价格对新能

源汽车推广的非对称影响。虽然油价和电价对新能源
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汽车的推广有显著影响，但这种影响具有非对称性，油

价的影响力大于电价。二是估计了消费者对运营成本

的低估程度。通过引入发动机效率参数，本文详细测量

了消费者对新能源汽车汽油成本与电力成本反应的差

异，发现消费者对电力成本的低估程度是对汽油成本的

３５至６倍，对理解消费者在能源成本评估中的行为偏
差，提高消费者的能源成本意识和促进理性消费行为具

有重要意义。三是探索新能源汽车最优购置税减免政

策。本文发现由于消费者无法理性评估电力运营成本，

导致内部成本在最优购置税减免中占比高达３７％。
１　文献综述

①本文假设消费者对未来电力和未来汽油成本贴现因子相同。

深入理解消费者对不同能源成本反应程度的差异

也是明晰当前新能源汽车市场发展的关键。例如，Ｂｕｓｓｅ
等发现，消费者对油价和电价的认知存在显著差异，未

来电力成本的估计也不够理性［６］。一方面，使用成本是

购车者的一个重要考虑因素，研究如 Ｌｅａｒｄ等发现燃油
汽车的购买者通常对燃油效率较为敏感，这表明在当前

以燃油汽车为主的市场环境中，潜在购车者通常能通过

理性估计做出购买决策［８］。相反地，对于新能源汽车，

特别是在考虑电力成本时，消费者的评估不够准确，购

车决策并不理性。另一方面，与燃油汽车相比，新能源

汽车通过节约稀缺的石油资源使用，减少碳排放，实现

环境保护目标。然而，由于个体收益和社会收益不一

致，在没有政策干预的情况下，社会的正外部性并没有

被内部化到价格之中［９］，新能源汽车购买者也无法完全

将未来的电力成本内部化。以往的研究发现新能源汽

车的购买者对未来电力成本的估计通常是不准确和非

理性的，即新能源汽车的潜在消费者对电力的认知和成

本估计往往是缺乏经验的［１０］。Ｉｔｏ等也发现部分消费者
对新能源汽车使用的边际电价了解较为匮乏［１１］。Ｂｏ
ｒｅｎｓｔｅｉｎ和Ｂｕｓｈｎｅｌｌ的研究表明加州的平均可变电价是
社会边际成本的四倍多。相比之下，他们发现加州的油

价平均略低于社会边际成本［１２］。与此类似，Ｄａｖｉｓ和
Ｍｅｔｃａｌｆ不仅发现电价存在显著差异，而且强调在国家层
面进行的节能计算会忽略这一电力成本的重要影响［１３］。

现有研究在探索新能源汽车推广的影响因素时，往

往聚焦于单个成本因素，忽略了多种能源成本之间的相

互作用及消费者对不同能源成本反应程度的差异。因

此在市场从“补贴驱动或税收优惠驱动”转向“市场驱

动”的过程中，现有研究难以为中国新能源汽车市场提

供深入的政策启示。鉴于此，本文旨在中国新能源汽车

市场的背景下，检验消费者是否存在对新能源汽车未来

运营成本的非理性估计，即是否完全将未来的运营成本

内部化，并探讨新能源汽车的最优购置税减免。一方

面，本文通过检验消费者对新能源汽车运营成本的非理

性估计，为理解消费者行为理论在新能源汽车市场中的

应用提供了新视角。这不仅有助于丰富和完善消费者

行为的现有理论，特别是在环境友好型产品的选择和使

用方面，还为制定有效的新能源汽车推广政策提供重要

的理论依据，尤其是在购置税减免政策设计方面。这将

有助于政策制定者更好地理解消费者行为，并据此制定

更加有效的激励措施。另一方面，本文通过揭示消费者

对新能源汽车电力运营成本的低估现象，设计更为有效

的市场激励和宣传策略，从而促进新能源汽车的推广和

使用，同时对于设计最优购置税减免政策具有重要的现

实指导意义。

２　研究设计
２１　理论模型

在Ｂｕｓｓｅ等的研究基础上，本文引入以下针对风险
中性消费者的离散选择框架，即消费者如何在新能源汽

车（ＥＶ）和传统内燃机汽车（ＩＣＥＶ）之间进行选择［６］，以

检验新能源汽车购买者的购买决策是否对油价和电价

做出同等反应。

ＵＥＶｉ ＝α
ＥＶ－γＥ∞

ｔ＝０δ
ｔ［Ｅ［Ｐｅｔ］（Ｃ

ＥＶ
ｔ）］ＶＭＴｉＳ

ＥＶ（ｔ）

＋εＥＶｉ （１）

ＵＩＣＥＶｉ ＝αＩＣＥＶ－γＧ∞
ｔ＝０δ

ｔ［Ｅ［Ｐｇｔ］（Ｃ
ＩＣＥＶ
ｔ ）］ＶＭＴｉＳ

ＩＣＥＶ

（ｔ）＋εＩＣＥＶｉ （２）
式（１）、式（２）中，左侧是风险中性潜在购买者的效

用值，如果购买者不选择购买新能源汽车或燃油汽车，

则定义ＵＥＶｉ ＝０或 Ｕ
ＩＣＥＶ
ｉ ＝０。右侧第一项是潜在的车辆

购买者从购买特定车辆中获得的效用，包括与运营成本

无关的可观察或不可观察特征。第二项是潜在的购买

者预期的车辆未来运营成本，ＣＥＶｔ ＝
ＫＷＨ
ｋｍ，Ｃ

ＩＣＥＶ
ｔ ＝ ｌｋｍ分

别表示燃油效率。具体来看，第二项包括离散选择模型

的车辆技术特征参数等。在购买时，消费者对未来的电

价和油价形成预期，根据预计行驶的里程（ＶＭＴｉ）和所

选择车辆的燃油效率，形成对未来的车辆运营成本∞
ｔ＝０

［Ｅ［Ｐｅｔ］（Ｃ
ＥＶ
ｔ）］ＶＭＴｉ，并根据贴现系数 δ

ｔ进行贴现①。

考虑到购买后的车辆会报废或变卖，Ｓ（ｔ）表示车辆的持
续使用概率。εＩＣＥＶｉ 是从购买车辆中获得的特殊效用。

虽然本文假设潜在的购买者以与传统汽车未来运

营成本类似的折扣系数对新能源汽车的未来运营成本

进行折扣，但潜在的购买者仍无法完全考虑未来的运营

成本。γＥ和γＧ反映了这种非理性行为。如果潜在的购
买者对于汽车未来运营成本是理性的，且将车辆未来的
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运营成本完全内部化，那么γＥ与γＧ均为１
［６］。然而，如

果潜在的购买者在做出购买决策时对电价和油价的反

应和处理不同，这些差异将反映在γＥ和 γＧ中。本文还
做出以下假设，以便下文开展进一步的实证分析。首

先，本文假设消费者对汽油和电价的预测是基本稳定

的。其次，本文假设在购买时，消费者认为这两种汽车

的报废率是相等的，这意味着新能源汽车和燃油汽车在

ｔ期内生存的性质相同。最后，本文假设无论选择何种
车辆，消费者都打算行驶一定距离。考虑标准 Ｌｏｇｉｔ模
型的假设与原理，本文进一步得到购买两类汽车的概率

ｐ（ＥＶ）与ｐ（ＩＣＥＶ）为：

①本文选取该５０个城市的原因如下：一方面，在样本期间内，被选取城市的新能源汽车总销量占全国总销量的比例大于８５％，样本具有代
表性。另一方面，本文选择的样本城市基本与新能源汽车私人补贴试点城市一致，具有政策的一致性。具体来看，５０个城市包括北京、天津、
上海、重庆、沈阳、南京、杭州、合肥、郑州、武汉、广州、长沙、海口、成都、西安、石家庄、济南、南昌、昆明、西宁、呼和浩特、乌鲁木齐、长春、兰州、

银川、南宁、福州、太原、哈尔滨、贵阳、深圳、苏州、南通、大连、襄阳、厦门、唐山、扬州、盐城、宁波、金华、新乡、佛山、青岛、绍兴、湖州、芜湖、东

莞、绵阳、德阳。

ｐ（ＥＶ）＝ｐ（ＵＥＶｉ ＞Ｕ
ＩＣＥＶ
ｉ ）＝

１
（１＋ｅｘｐ（－（ＶＥＶｉ －Ｖ

ＩＣＥＶ
ｉ ））

＝
ｅｘｐ（ＶＥＶｉ）

ｅｘｐ（ＶＥＶｉ）＋ｅｘｐ（Ｖ
ＩＣＥＶ
ｉ ）

（３）

ｐ（ＩＣＥＶ）＝ｐ（ＵＥＶｉ ＜Ｕ
ＩＣＥＶ
ｉ ）＝

ｅｘｐ（ＶＩＣＥＶｉ ）

ｅｘｐ（ＶＥＶｉ）＋ｅｘｐ（Ｖ
ＩＣＥＶ
ｉ ）

（４）
ｐ（ＥＶ）＋ｐ（ＩＣＥＶ）＝１ （５）
于是进一步在式（１）至式（５）的基础上，ｐ（ＥＶ）相

对于电价和油价的变动可以表示为：

ｄｐ（ＥＶ）
ｄＰｅ０

＝
ｄｐ（

ｅｘｐ（ＶＥＶｉ）
ｅｘｐ（ＶＥＶｉ）＋ｅｘｐ（Ｖ

ＩＣＥＶ
ｉ ）
）

ｄＰｅ０
＝γＥＣ

ＥＶ
ｔ∞

ｔ＝０δ
ｔ

×ｐ（ＥＶ）×ＶＭＴｉ×ｐ（ＩＣＥＶ）＝β
∧

Ｅ （６）

ｄｐ（ＥＶ）
ｄＰｇ０

＝
ｄｐ（

ｅｘｐ（ＶＥＶｉ）
ｅｘｐ（ＶＥＶｉ）＋ｅｘｐ（Ｖ

ＩＣＥＶ
ｉ ）
）

ｄＰｇ０
＝－γＧＣ

ＩＣＥＶ
ｔ ∞

ｔ＝０δ
ｔ

×ｐ（ＥＶ）×ＶＭＴｉ×ｐ（ＩＣＥＶ）＝β
∧

Ｇ （７）

本文没有直接估计 γＥ和 γＧ的值，而是计算 γＥ与

γＧ的比值γ，即γ＝
γＥ
γＧ
。具体来看，有γ＝

－β
∧

Ｅ×
ｋｍ
ＫＷＨ

β
∧

Ｇ×
ｋｍ
ｌ

。

如果消费者在做出购买决定时同样重视电价和油价，则

γ＝１。然而，如果潜在的购买者对未来电力成本的估值
低于或高于未来汽油成本，本文预计γ将小于或大于１。

具体来看，
ｋｍ
ＫＷＨ与

ｋｍ
Ｌ是新能源汽车与燃油汽车的相对

燃油效率，即单位燃料或电力可以驱动的汽车里程；β
∧

Ｅ

与β
∧

Ｇ则表示电价和油价对新能源汽车销量的影响系

数，即
ＥＶ

Ｐｅ／ＫＷＨ
与
ＥＶ
（Ｐｇ／Ｌ

。于是，γ的分子 ＥＶ
Ｐｅ／ｋｍ

反映每千

米电力成本对新能源汽车需求的影响，分母
ＥＶ
Ｐｇ／ｋｍ

反映

每千米燃油成本对新能源汽车需求的影响。

２２　变量选取

与之前学者的设定一致［１４］，本文的被解释变量是

２０１０—２０２０年５０个城市的新能源汽车销量①（ＥＶｍｔ）。

核心解释变量是油价Ｐｇｍｔ和电价 Ｐ
ｅ
ｍｔ。具体来讲，本文选

取解释变量是各地区当年９２号汽油的价格，并通过对
月度价格调整后得到年份油价。电价是各样本地区年

度居民平均用电价格。数据来源于各年度节能与新能

源汽车年鉴、东方财富网、发改委官网、国家能源局发布

的《电力监管年度报告》《全国电力价格情况监管通报》

以及各城市的《电力监管报告》。控制变量包括：政府补

贴［１５］、充电设施的完善程度［１６］、新能源汽车价格［１７］、新

能源汽车技术性能［１８］、消费者收入［１９］、学历［２０］、城市常

住人口总量［２１］、限行、限购政策［２２，２３］是影响新能源汽车

销量的重要因素。各变量符号、定义与数据来源见表１。

２３　模型设定

相比于随机效应模型，双向固定效应模型被广泛应

用于实证研究中。通过引入省份固定效应和时间固定

效应，能够部分缓解由于不随时间或个体变化的遗漏变

量与解释变量相关导致的内生性问题。因此，本文首先

使用双向固定效应模型来估计电价和油价对新能源汽

车销量的影响系数β
∧

Ｅ与β
∧

Ｇ，具体的计量模型如下：

ｌｎＥＶｍｔ＝βＧＰ
ｇ
ｍｔ＋βＥＰ

ｅ
ｍｔ＋βｎＸｍｔ＋μｍ＋φｔ＋εｍｔ （８）

其中，ｍ表示城市，ｔ表示时间，βｎ是控制变量对应
的系数，Ｘｍｔ包含一系列的控制变量，μｍ表示城市固定效
应，φｔ表示时间固定效应，εｍｔ表示随机误差项。尽管双
向固定效应模型能够控制固定效应，但其容易受到模型

设定错误的影响。为此，本文进一步采用了断点回归方

法，该方法在处理非随机性问题和简化模型设定方面具

有优势。断点回归的核心思想是：当一个特殊变量（运

行变量）决定个体是否受到某种外生冲击时，因变量的

分布在临界值处会出现断点，进而可以估计出局部处理

效应［２４，２５］。具体模型为：

ｌｎＥＶｍｔ＝βＥΔＰ
ｅ
ｍｔ ＋βＥΔＰ

ｅ
ｍｔ ×ｈ（ｃｉｔｙ） ＋βｉＸｍｔ

＋α１Ｄｉｓｔａｎｃｅ＋α２Ｄｉｓｔａｎｃｅ×ｈ（ｃｉｔｙ）＋φｔ＋εｍｔ （９）
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表１　变量定义、计量单位及数据来源

变量名称 变量定义 数据来源

ＥＶｍｔ 各样本地区当年新能源汽车销量 节能与新能源汽车年鉴

Ｐｇｍｔ 各样本地区当年汽油价格 东方财富网

Ｐｅｍｔ 各样本地区当年平均居民电力售价 国家能源局

Ｓｕｂｓｉｄｙ 各样本地区当年新能源汽车推广应用补助资金清算金额 节能与新能源汽车年鉴

Ｃｈａｒｇｅｒ 各样本地区当年每千人所拥有的充电桩总数 节能与新能源汽车年鉴

Ｐａｔｅｎｔ 各样本地区当年新能源汽车年度专利申请量 智慧牙专利网

Ｐｒｉｃｅ 新能源汽车售价，用比亚迪Ｅ６年度成交价格来表示 达示数据平台

Ｉｎｃｏｍｅ 各样本地区当年城镇居民可支配收入 中国统计年鉴

Ｅｄｕｃａｔｉｏｎ 各样本地区当年本专科人数占比 中国统计年鉴

ＰｏｐＴｏｔａｌ 各样本地区当年城市常住人口总量 国家统计局

Ｒｏａｄ 各样本地区当年是否对燃油汽车实行限行 节能与新能源汽车年鉴

Ｐｕｒｃｈａｓｅ 各样本地区当年是否对燃油汽车实行限购 节能与新能源汽车年鉴

　　式（９）中，ｈ（ｃｉｔｙ）表示地区是否在省际边界附近
（在特定配对组内距离最近），例如当探究河南－湖北的
边界时，假定前者位于边界右侧，到边界的距离大于０，
ｈ（ｃｉｔｙ）＝１，此时湖北不受边界的影响，ｈ（ｃｉｔｙ）＝０。

ΔＰｅｍｔ是边界两侧的电价差异。此外，参照田文佳等的做

法［２６，２７］，本文将城市 ｉ与相邻省份中最近的城市进行配
对（定义为ａ和ｂ，有 ｉ＝（ａ，ｂ）），针对每对城市进行估
计。本文还控制了每对城市距离省际边界的距离，即

Ｄｉｓｔａｎｃｅ，同时控制了年度固定效应φｔ，扩展后的模型为：

ΔｌｎＥＶｉｔ＝ΔβＧＰ
ｇ
ｉｔ＋βＥΔＰ

ｅ
ｉｔ＋βｎΔＸｉｔ＋α１Ｄｉｓｔａｎｃｅｉ

＋α２Ｄｉｓｔａｎｃｅｉ＋φｔ＋εｉｔ （１０）
３　结果与分析

在本节，基于面板回归模型和断点回归方法，本文

估计消费者对电价和油价的反应系数β
∧

Ｅ与β
∧

Ｇ。本文预

期在控制其他条件下，电价和新能源汽车销量呈现出反

方向变动趋势，油价和新能源汽车销量呈现出同方向变

动趋势。

３１　双向固定效应回归
本文基于过度识别检验的结果，采取双向固定效应

模型来估计电价和油价对新能源汽车销量的影响系数

β
∧

Ｅ与β
∧

Ｇ，并以特定车型的燃油效率对此进行校准，计算

出特定车型对应的γ。采用双向固定效应模型有助于排
除时间和城市间不可观测变量造成的偏误。为了对比

结果的准确性，列（１）采用没有加入控制变量的 ＯＬＳ模
型，结果显示电价的系数预期相符，但不显著。列（２）采
用没有加入控制变量的双向固定效应模型，结果显示证

实了本文的预期。列（３）采用加入控制变量后的 ＯＬＳ
模型，结果显示电价的系数与预期相符，但不显著。列

（４）采用加入控制变量后的双向模型，结果显示油价的
提高对新能源汽车销量的影响具有显著的促进作用，每

升汽油的价格提高１％，新能源汽车销量提高２７５５％；

电价的提高对新能源汽车销量的影响具有显著的阻碍

作用，电价提高１％，新能源汽车销量降低１１３０％。为
了以更有意义的方式解释回归结果，本文引入特定车型

的发动机效率指标。考虑特定的消费者，其偏好反映了

表２列（４）中的回归结果，该消费者正在决定是购买一
辆比亚迪宋（ＥＶ），燃油效率为７３千米／千瓦时，还是
日产轩逸（ＩＣＥＶ），燃油效率为１８千米／升。因此，在这

种情况之下，γ＝－７３× －１１３
１８×２７５５＝０１６７，即新能源

汽车销量对电价的反应程度仅为油价的０１６７倍 （新能
源汽车销量对油价的反应成本为电力成本的６倍），验
证了消费者严重低估了未来的电力运营成本。

表２　面板回归结果

变量 （１）ｌｎＥＶ （２）ｌｎＥＶ （３）ｌｎＥＶ （４）ｌｎＥＶ

Ｐｅｍｔ
－２２８４ －１８３１ －２５９４ －１１３０

（－０９４）（－３３５） （０８１） （２０６）

Ｐｇｍｔ
０６２９ ０６３２ ３３３５ ２７５５

（３１１） （３５８） （３９３） （２８１）

γ ０１６７

（２５４）

控制变量 控制　 控制　 控制　 控制　

城市固定效应 未控制　 未控制　 控制　 控制　

时间固定效应 未控制　 未控制　 控制　 控制　

Ｎ ５５０　 ５５０　 ５５０　 ５５０　

Ｒ２ ００２ ０７７３ ０８５２ ０８５２

　　注：括号中报告的是 ｔ值；表示显著性水平： ｐ＜０１， ｐ＜

００５， ｐ＜００１；γ的隐含参数设定参数来源于新能源汽车（宋

ＥＶ）的燃油效率为７３千米／千瓦时，燃油汽车（日产轩逸）的燃油效

率为１８千米／升；下同

３２　断点回归
３２１　能源价格差异与新能源汽车销量

本文基于断点回归方法考察能源价格与新能源汽

车销量之间的关系。一方面，这种方法允许新能源汽车
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销量在每个配对城市之间的边界两侧线性变化，从而捕

捉从一个样本城市跨越边界到与其配对样本城市的新

能源汽车销量变化，并基于离散选择模型来测算新能源

汽车销量对电价的反应系数β
∧

Ｅ。另一方面，新能源汽车

销量对油价的反应系数 β
∧

Ｇ仍是根据样本城市间面板回

归确定的。

为了进一步阐释上述变化，本文分别用两种方式绘

制了配对城市间电价差异和油价差异的分布图。图１ａ
显示配对城市间电价的差异很大，这一结果也验证了前

文的分析，因为本文选择了位于省级边界两侧的配对城

市。即便处于不同行政区划下的城市拥有近似的基础

设施或经济社会条件，但仍面临不同的电价。此外，电

价差异的分布大致上满足正态分布的趋势。然而，图１ｂ
显示油价差异的分布更加“温和”，峰度小于电价分布，

表明配对城市间油价也存在一定差异，但与电价差异相

比，配对城市间的油价差异要小得多。

为进一步考察能源价格差异与新能源汽车推广之

间的关系，本文在图１的基础上，引入了新能源汽车销
量的变动趋势。图２ａ显示电价差异和新能源汽车差异
均呈现出正态分布的趋势，且随着电价差异的提高，销

量显著下降。然而，从电价差异和销量差异的偏度来

看，电价差异呈现出左偏，销量差异呈现出右偏，表明高

电价差异往往意味着低销量，暗示二者存在反向变动的

关系。同理，图２ｂ油价差异和新能源汽车差异均呈现
出正态分布的趋势，且随着油价差异的提高，销量也有

显著的变动。作为对比，油价差异和销量差异具有相同

的偏态趋势，表明高油价差异往往意味着高销量，暗示

二者存在正向变动的关系。
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３２２　断点回归实证结果
本文基于式（１０）进行边界断点回归，具体的回归结

果如表３所示。其中，列（１）回归中的解释变量未加入

控制变量，只包含配对城市间电价差异与油价差异。在

列（２）与列（３）回归中，本文分别加入了人口统计学变
量、政策变量与经济社会特征变量，以解释与新能源汽车
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表３　ＲＤＤ回归结果

变量 （１）ΔｌｎＥＶ （２）ΔｌｎＥＶ （３）ΔｌｎＥＶ （４）ΔｌｎＥＶ

ΔＰｅｉｔ
－０５８１ －０５０３ －０５３３ －０４４８

（－１６６） （－１４８）（－２１２） （－２７３）

ΔＰｇｉｔ
０９２６ ０８４１ ０７１６ ０６４５

（６０５） （６１４） （５１１） （６１１）

γ ０３８０

（１６４７）

控制变量 控制　 控制　 控制　 控制　

配对固定效应 未控制　 未控制　 未控制　 控制　

时间固定效应 未控制　 未控制　 未控制　 控制　

配对数 １３６　 １３６　 １３６　 １３６　

Ｒ２ ００３ ０２４３ ０４８１ ０７００

车销量相关的人口统计学特征与社会经济特征的差异。

同时，配对城市到边界的距离被加入到列（３）与列（４）
中，以捕捉每个配对城市与边界之间距离的线性变化。

列（４）证明电价差异与新能源汽车销量之间存在负相关
的关系以及油价差异与新能源汽车销量之间存在正相

关的关系。在列（４）中，本文控制了配对城市的固定效
应与时间的固定效应。结果显示油价差异的提高对新

能源汽车销量的影响具有显著的促进作用，差异提高

１％，新能源汽车销量提高０６４５％；电价差异的提高对

新能源汽车销量的影响具有显著的阻碍作用，电价差异

提高１％，新能源汽车销量降低０４４８％。
按照与面板回归中类似的做法，本文再次引入特定

车型的发动机效率指标。因此，在这种情况之下，γ

＝－７３× －０４４８
１８×０６４５＝０２８０，即新能源汽车销量对每

千米电力成本的反应程度仅为汽油成本的０２８０倍（新
能源汽车销量对油价的反应成本为电力成本的 ３５７
倍），这一结果与面板回归的结果类似，再次表明消费者

严重低估了未来的电力运营成本。

３３　稳健性检验
３３１　基于边界距离的稳健性检验

为确保ＲＤＤ回归结果的稳健性，本文采用的第一
种稳健性检验方法是利用与断点边界不同距离的数据

进行回归分析。具体而言，本文依据配对城市与断点边

界的距离，将样本划分为三组：距离边界４０千米、８０千
米和１２０千米，并分别对每组样本执行了回归分析。回
归结果如表４所示，在５％或１０％的统计水平上均显著，
从而验证了先前 ＲＤＤ回归结果的稳健性。此外，回归
系数随距离增加而递减的趋势，也揭示了电价影响从城

市中心向边缘递减的一般规律。

表４　替换距离与替换样本

（１）４０千米 （２）８０千米 （３）１２０千米 （４）市场份额 （５）纯电动汽车 （６）去除直辖市

ΔＰｅｉｔ
－０８７８ －０３６７ －０１７８ －０９２３ －０４９３ －０５１３

（－３８２） （－１９３） （－１９９） （－５４０） （－２９６） （－３９８）

ΔＰｇｉｔ
０９１８ ０８０５ ０５２５ １５３５ ０６７４ ０７５４

（４３９） （４５０） （４４２） （３４１） （６８２） （１９８）
控制变量 控制　 控制　 控制　 控制　 控制　 控制　

配对固定效应 控制　 控制　 控制　 控制　 控制　 控制　
时间固定效应 控制　 控制　 控制　 控制　 控制　 控制　

配对数 ７１　 ４９　 １６　 １３６　 １３６　 １０２　

Ｒ２ ０４２７ ０２３５ ０１８２ ０６３４ ０８０３ ０８７０

　　注：括号内为ｔ值，已控制配对城市到边界的距离

３３２　替换变量
为了验证研究结果的稳健性，本文的第二种稳健性

检验方法是替换变量。具体来说，将原先使用的新能源

汽车销量数据替换为新能源汽车市场份额和纯电动汽

车销量，并重新运用了 ＲＤＤ方法进行估计。估计结果
见表４列（４）至列（６），表明关键系数ΔＰｅｉｔ和ΔＰ

ｇ
ｉｔ均保持

显著性，与前文的分析结果一致。

３３３　替换样本
为了进一步验证研究结果的稳健性，本文实施了第

三类稳健性检验———替换样本方法。为了避免样本中

特定地区特性导致的偏差，本文特别排除了所有直辖市

的数据，并重新运用 ＲＤＤ方法进行了估计。如表４列
（６）所示，剔除直辖市后的估计结果依然显示关键变量
系数显著，并且与原始样本的估计结果保持一致。

表５　 替换车型、系统ＧＭＭ与分位数回归

（１）

特斯拉－ＭｏｄｅｌＹ

（２）

大众－迈腾

（３）

系统ＧＭＭ

γ ０３２４ ０４２２

（２１１） （２３８）

ΔＰｅｉｔ
１３４６

（－２８９）

ΔＰｇｉｔ
１７９４

（２１６）

ｌｎＥＶ（－１） ０２５１

（４２０）
控制变量 控制　 控制　 控制　
配对固定效应 控制　 控制　 控制　
时间固定效应 控制　 控制　 控制　
配对数 １３６　 １３６　 １３６　

Ｒ２ ０７８８ ０８５５ ／
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３３４　替换车型
为了进一步确保研究结果的稳健性，本文执行了第

四类稳健性检验———替换车型方法，旨在检验结果是否

依赖于特定车型的燃油效率或电效率。具体而言，在保

持原有车型对比设定（比亚迪宋 ＥＶ与日产轩逸）的基
础上，本文将新能源车型替换为特斯拉ＭｏｄｅｌＹ，并将燃
油车型替换为大众迈腾。结果显示，重新计算得到的 γ
值均落在原始估计区间内，验证了结果的稳健性。

３３５　动态面板回归
本文引入了系统广义矩估计（ＧＭＭ）方法作为第

五类稳健性检验手段，用以执行动态面板回归分析。

根据表５列（３）的估计结果，即使在控制了变量 ｌｎＥＶ
（－１）之后，关键变量的系数依然显著，并且与原始样本
的估计结果保持一致。同时，ＰＡＲ（１） ＝００１６，ＰＡＲ（２）
＝０１６０９，ＰＳＡＲＧＡＮ＝０１０６０，该结果证实了ＧＭＭ模型的
稳健性。

３３６　面板分位数回归
本文进一步采用了面板分位数回归作为第六类稳

健性检验手段。如图３所示，面板分位数回归的结果表
明，即使在不同分位数水平下，关键变量的系数依然显

著，与原始模型的估计结果保持一致，进一步确认了模

型的稳健性。
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４　研究结论与政策建议
４１　研究结论

本文研究发现：第一，尽管油价和电价均为新能源

汽车推广的关键经济因素，但消费者对这两者变化的敏

感性存在显著差异。具体而言，油价的波动对新能源汽

车销售的影响显著高于电价，这一发现指向了消费者在

评估新能源汽车购买决策时存在的偏差。首先，消费者

对燃油价格的敏感性源于燃油车长期以来的市场主导

地位，以及燃油价格的直接和即时的经济影响。燃油价

格上涨直接影响到消费者当前的运行成本，这种即时的

经济压力使得消费者对燃油价格变化更为警觉。相比

之下，电力成本通常不是即时支付的，且新能源汽车的

电力消耗成本在消费者心中没有形成与燃油成本同等

的认知地位。其次，电力成本的支付往往与家庭用电合

并，这种支付方式的隐蔽性导致消费者对电力成本的忽

视。最后，消费者对电力运营成本的低估还受到现有知

识水平和信息获取渠道的限制。新能源汽车作为新兴

技术产品，其运营和维护成本的透明度不如传统燃油

车。消费者缺乏评估电力成本效益的必要信息和工具，

从而导致对电力成本的长期节约潜力认识不足。第二，

引入发动机效率参数后的分析进一步强化了上述结论。

研究发现，新能源汽车销量对每千米汽油成本的反应是

每千米电力成本反应的３５至６倍，该结论揭示了消费
者在新能源汽车购买决策中对电力成本的严重低估现

象，表现为新能源汽车销量对燃油成本变化的敏感度远

高于电力成本，这一发现指向了市场失灵和消费者非理

性行为的问题。

本文发现消费者在新能源汽车购买决策中对电力

成本存在显著低估。这一现象源于信息可得性不足和

传统消费习惯的路径依赖［２８，２９］。与汽油价格在加油站

醒目显示不同，电价的地域差异和复杂的计费方式使得

消费者难以快速、准确地理解电力成本。此外，电费通

常与家庭其他用电支出一并支付，其隐蔽性弱化了消费

者对新能源汽车运营成本的认知能力［１１～１３，３０～３３］。这种

信息不对称现象强化了市场对新能源汽车长期经济效

益的忽视，进一步加剧了消费者的非理性行为。本文的

实证结果支持了消费者行为中存在认知偏差的理论，提

示政策制定者和市场参与者需通过加强消费者教育和

优化政策设计，纠正这一认知偏差。经济含义上，这不

仅意味着消费者未能充分认识到新能源汽车在整个使
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用周期内的经济效益，而且表明市场未能有效反映新能

源汽车的长期节约潜力，导致新能源汽车的市场渗透率

低于社会最优水平。因此，政策制定者需要考虑通过教

育提升、信息透明化和财政激励等措施来纠正这一偏

差，促进新能源汽车的普及，进而支持国家的“双碳”目

标，实现交通领域的能源转型和环境保护。

在理论贡献方面，本文通过对消费者价格敏感性的

分析，为消费者行为经济学提供了新的实证证据。传统

研究多集中于消费者对燃油车的理性决策分析，而本文

首次以新能源汽车为对象，揭示了其购买决策中的非理

性行为特征。这一发现深化了认知偏差理论在新兴产

业领域的应用，尤其是在新能源汽车推广中的理论适用

性。此外，本文从能源经济学的角度，提出了消费者对

运营成本的敏感性差异这一新视角，揭示了燃油价格和

电力价格对消费行为的异质性影响。这为新能源汽车

市场失灵的理论解释提供了新的研究框架，填补了能源

经济学和消费者行为研究交叉领域的空白。同时，本文

通过实证分析验证了购置税减免政策的实施效果，并提

出了基于消费者行为特点的政策优化建议，进一步丰富

了政策分析研究的微观基础。在实践意义方面，本文强

调了通过信息披露提升消费者认知的重要性。建议政

策制定者建立透明、标准化的电力成本信息披露机制，

帮助消费者更直观地评估新能源汽车的经济效益。例

如，可以设计易于操作的成本计算工具，让消费者能够

清晰比较不同车型在全生命周期内的经济表现［８，３４］。同

时，通过教育和宣传活动，提高公众对新能源汽车长期

经济效益的认识，将有助于纠正市场中消费者对电力成

本的低估现象［１０］。此外，购置税减免政策的优化应进一

步细化，考虑区域电价差异以及消费者的实际使用情

况，动态调整减免力度。这不仅可以促进新能源汽车的

市场接受度，还有助于推动交通领域的能源转型和碳减

排，进而支持国家“双碳”目标的实现。

未来研究可进一步探索消费者在新能源汽车购买

决策中非价格因素的影响，如充电便利性和环境意识的

作用。这将有助于构建更全面的消费者行为模型，为新

能源汽车推广政策提供更多依据。同时，本文以中国市

场为研究对象，未来可拓展至其他国家和地区，比较不

同经济和政策环境下的消费者行为特征，从而为全球新

能源汽车推广提供更广泛的理论支持。

４２　政策建议
实证结果表明，消费者对油价的敏感性显著高于电

价，且普遍低估了电力成本。基于本文的实证结果，政

府、消费者和企业各方在新能源汽车推广中均面临不同

的挑战与机遇。如何通过政策引导、市场选择和技术创

新相结合，将直接影响新能源汽车在未来市场的接受度

与普及速度。针对这些发现，本文提出以下政策建议：

（１）政府应加强新能源汽车成本认知的教育和政策
优化，特别是针对电力成本的长期节约效益。消费者对

油价的反应远高于电价，且普遍低估电力成本。因此，

政府应通过宣传和教育手段，提升公众对电力运营成本

的认知，利用成本计算工具和实际案例展示电动汽车在

长期使用中的经济优势。同时，优化购置税减免政策，

动态调整补贴力度，以更好地反映油价和电价对消费者

行为的不同影响，并结合区域间能源价格差异实施差异

化政策。此外，政府应考虑对电价结构进行优化，提供

更多的电价激励措施，特别是对电动汽车用户，以增强

电力价格在新能源汽车推广中的激励作用。

（２）消费者应提升对新能源汽车长期成本的认知，
更加理性地评估新能源汽车的总体拥有成本，特别是长

期的电力运营成本。消费者对电力成本的低估将导致

其在购车决策中忽视电动汽车的长期经济效益。因此，

消费者应充分利用政府提供的成本评估工具，全面了解

购车后的实际使用成本。同时，积极参与试驾和体验活

动，以便更直观地了解新能源汽车的性能和成本效益。

此外，消费者应密切关注并有效利用政府的购车补贴、

税收减免和电价优惠政策，确保其购车决策能够最大限

度地享受到政策带来的福利。

（３）企业应提高技术创新和市场推广的精准性，针
对消费者的需求调整其研发和市场推广策略。消费者

对油价的敏感性更高，且对电力成本的认知不足，这为

企业提供了技术创新和营销的方向。新能源汽车企业

应加大在电池效率和整车性能方面的研发投入，尤其是

在提升续航能力和降低充电时间方面，以满足消费者对

长期经济效益和使用便利性的期望。此外，企业应通过

市场宣传，强调电动汽车在长期使用中的经济优势，并

加强与政府及能源供应商的合作，共同推动充电基础设

施的建设与优化，为消费者提供更加便利的使用体验。
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ｚｉｌ？ＡｎＥｃｏｎｏｍｉｃＡｎａｌｙｓｉｓ［Ｊ］．ＴｈｅＥｌｅｃｔｒｉｃｉｔｙＪｏｕｒｎａｌ，２０１８，３１

（３）：１６－２２．

［６］ＢｕｓｓｅＭＲ，ＣｈｒｉｓｔｏｐｈｅｒＲＫ，ＦｌｏｒｉａｎＺ．ＡｒｅＣｏｎｓｕｍｅｒｓＭｙｏｐｉｃ？

ＥｖｉｄｅｎｃｅｆｒｏｍＮｅｗａｎｄＵｓｅｄＣａｒＰｕｒｃｈａｓｅｓ［Ｊ］．ＡｍｅｒｉｃａｎＥｃｏ

ｎｏｍｉｃＲｅｖｉｅｗ，２０１３，１０３（１）：２２０－２５６．
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［７］宋枫，崔健，蒋志高．效率提升、租金转移与市场化改革———基

于电力行业改革的社会福利分析［Ｊ］．经济学（季刊），２０２３，２３

（２）：４６４－４８０．

［８］ＬｅａｒｄＢ，ＬｉｎｎＪ，ＹｉｃｈｅｎＺ．ＨｏｗＭｕｃｈＤｏＣｏｎｓｕｍｅｒｓＶａｌｕｅＦｕｅｌ

ＥｃｏｎｏｍｙａｎｄＰｅｒｆｏｒｍａｎｃｅ？Ｅｖｉｄｅｎｃｅｆｒｏｍ ＴｅｃｈｎｏｌｏｇｙＡｄｏｐｔｉｏｎ

［Ｊ］．ＴｈｅＲｅｖｉｅｗｏｆＥｃｏｎｏｍｉｃｓａｎｄＳｔａｔｉｓｔｉｃｓ，２０２１，１０５：１－４５．

［９］ＪａｆｆｅＡＢ，ＮｅｗｅｌｌＲＧ，ＳｔａｖｉｎｓＲＮ．ＡＴａｌｅｏｆＴｗｏＭａｒｋｅｔＦａｉｌ

ｕｒｅｓ：ＴｅｃｈｎｏｌｏｇｙａｎｄＥｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌＰｏｌｉｃｙ［Ｊ］．ＥｃｏｌｏｇｉｃａｌＥｃｏ

ｎｏｍｉｃｓ，２００５，５４（２－３）：１６４－１７４．

［１０］ＧｉｌｌｉｎｇｈａｍＫ，ＳｅｂａｓｔｉｅｎＴＨ，ＡｒｔｈｕｒＡＶＢ．ＣｏｎｓｕｍｅｒＭｙｏｐｉａｉｎ

ＶｅｈｉｃｌｅＰｕｒｃｈａｓｅｓ：ＥｖｉｄｅｎｃｅｆｒｏｍａＮａｔｕｒａｌＥｘｐｅｒｉｍｅｎｔ［Ｊ］．Ａ

ｍｅｒｉｃａｎＥｃｏｎｏｍｉｃＪｏｕｒｎａｌ：ＥｃｏｎｏｍｉｃＰｏｌｉｃｙ，２０２１，１３（３）：２０７

－２３８．

［１１］ＩｔｏＫ．ＤｏＣｏｎｓｕｍｅｒｓＲｅｓｐｏｎｄｔｏＭａｒｇｉｎａｌｏｒＡｖｅｒａｇｅＰｒｉｃｅ？Ｅｖｉ

ｄｅｎｃｅｆｒｏｍＮｏｎｌｉｎｅａｒＥｌｅｃｔｒｉｃｉｔｙＰｒｉｃｉｎｇ［Ｊ］．ＡｍｅｒｉｃａｎＥｃｏｎｏｍｉｃ

Ｒｅｖｉｅｗ，２０１４，１０４（２）：５３７－５６３．

［１２］ＢｏｒｅｎｓｔｅｉｎＳ，ＢｕｓｈｎｅｌｌＪ．ＤｏＴｗｏＥｌｅｃｔｒｉｃｉｔｙＰｒｉｃｉｎｇＷｒｏｎｇｓＭａｋｅ

ａＲｉｇｈｔ？ＣｏｓｔＲｅｃｏｖｅｒｙ，Ｅｘｔｅｒｎａｌｉｔｉｅｓ，ａｎｄＥｆｆｉｃｉｅｎｃｙ［Ｊ］．Ｓｏｃｉａｌ

ＳｃｉｅｎｃｅＥｌｅｃｔｒｏｎｉｃＰｕｂｌｉｓｈｉｎｇ，Ｗ２４７５６．

［１３］ＤａｖｉｓＬＷ，ＭｅｔｃａｌｆＧＥ．ＤｏｅｓＢｅｔｔｅｒＩｎｆｏｒｍａｔｉｏｎＬｅａｄｔｏＢｅｔｔｅｒ

Ｃｈｏｉｃｅｓ？ＥｖｉｄｅｎｃｅｆｒｏｍＥｎｅｒｇｙ－ＥｆｆｉｃｉｅｎｃｙＬａｂｅｌｓ［Ｊ］．Ｊｏｕｒｎａｌ

ｏｆｔｈｅＡｓｓｏｃｉａｔｉｏｎｏｆＥｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌａｎｄＲｅｓｏｕｒｃｅＥｃｏｎｏｍｉｓｔｓ，

２０１６，３（３）：５８９－６２５．

［１４］陈俊廷，邢剑炜，肖俊极．新能源汽车市场的本地偏好与地方

保护 ［Ｊ］．数量经济技术经济研究，２０２３，４０（１１）：１１７－

１３６．

［１５］周燕，潘遥．财政补贴与税收减免———交易费用视角下的新能

源汽车产业政策分析 ［Ｊ］．管理世界，２０１９，３５（１０）：１３３－

１４９．

［１６］赵小磊，李雪梅．产业政策对充电基础设施产业的影响机制与

经验证据［Ｊ］．中国人口·资源与环境，２０２４，３４（７）：４７－５７．

［１７］程永伟．新能源汽车储能运营与激励机制研究 ［Ｊ／ＯＬ］．系统

工程理论与实践：１－１４．

［１８］张明志，王新培，余东华．政府补助对新能源汽车产业创新结

构的影响 ［Ｊ］．中国人口·资源与环境，２０２４，３４（７）：３５－

４６．

［１９］李晓敏，刘毅然，杨娇娇．中国新能源汽车推广政策效果的地

域差异研究［Ｊ］．中国人口·资源与环境，２０２０，３０（８）：５１－

６１．

［２０］李创，叶露露，王丽萍．新能源汽车消费促进政策对潜在消费

者购买意愿的影响 ［Ｊ］．中国管理科学，２０２１，２９（１０）：１５１

－１６４．

［２１］李晓敏，刘毅然．充电基础设施对新能源汽车推广的影响研究

［Ｊ］．中国软科学，２０２３（１）：６３－７２．

［２２］李国栋，罗瑞琦，谷永芬．政府推广政策与新能源汽车需求：来

自上海的证据 ［Ｊ］．中国工业经济，２０１９，３７３（４）：４２－６１．

［２３］李晓敏，杨娇娇，刘毅然．技术进步对新能源汽车需求的影

响———来自１５个国家的经验证据 ［Ｊ］．软科学，２０２０，３４

（１０）：１２－１７．

［２４］ＴｈｉｓｔｌｅｔｈｗａｉｔｅＤＬ，ＣａｍｐｂｅｌｌＤＴ．Ｒｅｇｒｅｓｓｉｏｎ－ＤｉｓｃｏｎｔｉｎｕｉｔｙＡ

ｎａｌｙｓｉｓ：ＡｎＡｌｔｅｒｎａｔｉｖｅｔｏｔｈｅＥｘＰｏｓｔＦａｃｔｏＥｘｐｅｒｉｍｅｎｔ［Ｊ］．

ＪｏｕｒｎａｌｏｆＥｄｕｃａｔｉｏｎａｌＰｓｙｃｈｏｌｏｇｙ，１９６０，５１（６）：３０９－３１７．

［２５］黄新飞，陈珊珊，李腾．价格差异、市场分割与边界效应———基

于长三角１５个城市的实证研究［Ｊ］．经济研究，２０１４，４９（１２）：

１８－３２．

［２６］ＴｕｒｎｅｒＭＡ，ＨａｕｇｈｗｏｕｔＡ，ＫｌａａｕｗＷＶＤ．ＬａｎｄＵｓｅＲｅｇｕｌａｔｉｏｎ

ａｎｄＷｅｌｆａｒｅ［Ｊ］．Ｅｃｏｎｏｍｅｔｒｉｃａ，１９６０，８２（４）：１３４１－１４０３．

［２７］田文佳，余靖雯，龚六堂．晋升激励与工业用地出让价格———

基于断点回归方法的研究［Ｊ］．经济研究，２０１９，５４（１０）：８９－

１０５．

［２８］ＡｌｌｃｏｔｔＨ，ＷｏｚｎｙＮ．ＧａｓｏｌｉｎｅＰｒｉｃｅｓ，ＦｕｅｌＥｃｏｎｏｍｙ，ａｎｄｔｈｅＥｎ

ｅｒｇｙＰａｒａｄｏｘ［Ｊ］．ＲｅｖｉｅｗｏｆＥｃｏｎｏｍｉｃｓａｎｄＳｔａｔｉｓｔｉｃｓ，２０１４，９６：

７７９－７９５．

［２９］ＳａｌｌｅｅＪＭ，ＷｅｓｔＳＥ，ＦａｎＷ．ＤｏＣｏｎｓｕｍｅｒｓＲｅｃｏｇｎｉｚｅｔｈｅＶａｌｕｅ

ｏｆＦｕｅｌＥｃｏｎｏｍｙ？ＥｖｉｄｅｎｃｅｆｒｏｍＵｓｅｄＣａｒＰｒｉｃｅｓａｎｄＧａｓｏｌｉｎｅ

ＰｒｉｃｅＦｌｕｃｔｕａｔｉｏｎｓ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＰｕｂｌｉｃＥｃｏｎｏｍｉｃｓ，２０１６，１３５：

６１－７３．

［３０］郭强，叶邁，聂佳佳．消费者预期后悔对汽车碳排放及其利润

的影响 ［Ｊ］．软科学，２０２２，３６（７）：１１８－１２４．

［３１］赵彦云，李倩．风电上网电价政策地区差异及其产业效应［Ｊ］．

资源科学，２０２１，４３（１）：１２－２２．

［３２］陈涵一，史铁，王临风，等．空气污染、规避行为和家庭电力消

费———来自中国地级市的证据 ［Ｊ］．经济学（季刊），２０２３，２３

（５）：１８６５－１８８２．

［３３］李捷瑜，何坤．气候变化提高了居民电力消费———基于适应性

行为的视角［Ｊ］．经济学（季刊），２０２４，２４（３）：８７８－８９６．

［３４］张昕竹，田露露，马源．居民对递增阶梯电价更敏感吗———基

于加总ＤＣＣ模型的分析［Ｊ］．经济学动态，２０１６（２）：１７－３０．

（责任编辑：秦　颖）


